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Manual de Imagen Corporativa



El Manual de Imagen Corporativa es una herramienta de
trabajo imprescindible para mantener la integridad de
nuestra Imagen de Marca. Asi, de esta forma resulta
siempre reconocible para el usuario y se mantiene fiel a
los valores y registros en base a los cuales ha sido creada
la Marca.

En las paginas siguientes se ilustran los modos de uso,
variaciones y todas las aplicaciones de |la Marca para lograr
una Imagen Corporativa sélida y coherente. Para su
correcto funcionamiento, es preciso que el usuario de este
manual se comprometa a conocer y seguir las situaciones
descritas en éel.

Manual de Imagen Corporativa
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Una Marca es una denominacion verbal, distintivo grafico
o la combinacion de ambos elementos, cuyo objetivo es
ser diferenciada en el mercado e identificar la
personalidad de la empresa o producto.

Presentar una Marca de cualquier forma puede
comunicar un mensaje distorsionado que equivoca al
receptor. Por eso la Marca se representa de una Unica
forma grafica que no puede ser alterada ni modificada y
siempre debe ser aplicada tal y como como se indica en
SV ETIVETR

La Marca



1.1
Diagramacion

Consta de dos partes
visuales: (1) Isotipo, (2)
Logotipo, (3) Imagotipo

Se utilizara esta
combinacién siempre
que se pueda pasando a
denominarse Imagotipo.



7,46 U

39U

14U

1.1
Unidades de
medida

La estructura
matematica de
construccion del logotipo
se presenta en unidades
de medida, cualesquiera
que éstas sean.

Como se aprecia en esta
muestra puede aplicarse
en cualquier unidad de
medida:

U= milimetros,
centimetros, pixeles, etc.



1.2
Proporciones

46,1 %

La composicion y
proporciones seran

100 % 53 % siempre que se pueda tal

y como se aprecia en esta
muestra grafica.

Mas adelante detallamos
otras versiones y
composiciones de la

Marca.

100 %



1.2
Imagotipo

x ' Centro
Vertical

En las ocasiones que la
Centro Marca no pueda ir
Horizontal N .
o A a] B _ o acompanada del claim,
y utilizaremos este
elemento grafico
(Imagotipo) y la
composiciéon es tal y
como se muestra en esta
pagina.

La caja va centrada y

siempre que se pueda

sera en nuestro color
' corporativo.



1.2.2
Logotipo

x ~ Centro
Vertical

En algunas ocasiones el

Cen_tro Logotipo ira sin
Horizontal . .
o oo o acompanfar al Isotipo.
y

Aungue es un simbolo
grafico que representa la
Marca, nos sirve para
aplicarlo en diferentes
soluciones graficas de
caracter informal y

disefio grafico.

Todas las versiones y
! posibilidades graficas se
muestran mas adelante.



1.3
La Marcay
sus versiones

Consta de tres partes

® : -
visuales: (1) Logotipo, (2)
Isotipo,
(3) Claim
(4) Marca
Se utilizara esta

combinacién siempre

que se pueda.

outsourcing & factory

conjunto de la Marca nos
permite que sea

colocada en cualquier
sitio sin perder identidad
ni mensaje.



1.3.1
Version
horizontal

Para situaciones donde
la Marca deba ir en
horizontal se utilizara
esta version.

Esta es la posiciéon basica

outsourcing & factory pure s ey stomprs

en esta posicion.




1.3.2
Marca con fondo
color negro

® En el caso de que la
Marca vaya sobre el
mismo fondo de color
que el corporativo
utilizaremos la opcién en
blanco.

También se utilizara esta

outsourcing & factory vesion e fonds e




1.3.3
Vertical

®
Para situaciones donde
sea necesario que la
composicion de la Marca
sea en vertical,
utilizaremos sélo esta
opcion.

En este caso giramos el
Imagotipo a 90° y el
claim queda en doble
linea y con un tamafio
de texto reducido.

outsourcing
& factory



1.4
Tamanos
150 px MinimMos

PANTALLA

87 px

aﬂbé - aBlbe

outsourcing & factory
Para una correcta lectura
de la Marca es
imprescindible que se
respeten los tamanos
minimos:

Tamafo minimo de

IMPRESION reproducion en pantalla:
(x) 150 pixels
28 mm 22 mm (y) 80 pixels
° Tamafo minimo de
15 mm a b e 10 mm a b e impresion:
(x) 28 mm.
outsourcing & factory (y) 15 mm.



1.5
Leyenda

A3 >
Formato Din A3 de papel

sobre el cual se trazan los proyectos.

Es el inicio de cualquier trabajo.

La Marca tiene, aparte
del grafico, un
significado por la cual se
combina y realiza.

a3be

“a3" representa el forma.to de En el croquis pueden ver
papel Din A3y "be” es bien los significados de cada
en catalan.
. . . unos de los elementos
Simboliza que lo hacemos bien
que forman parte de la
—’
Marca, donde el
conjunto define
claramente el NOMBRE y

outsourcing & factory
Es lo que hacemos, es el
servicio que ofecemos

el SERVICIO.

» outsourcing & factory




la tipografia son los elementos
de la Marca, por lo que no deben ser jamas

ole que el impresor siempre disponga de
ograficas y esté informado sobre el color
ores de interpretacion.

Colores y Tipografia



2.1

Gama de
Colores
®
La gama se compone de
blanco y un color.
Impresién Marca:
1tinta (si el fondo es
= blanco)
outsourcing & factory pantonc aiack
ite

Pantone 186C

BN e

White Pantone® Pantone®
Black 186 C



2.3
Colores de
la Marca

COLOR

White

Pantone® Black

Pantone® 186 C
Estos son los colores

corporativos de la Marca
dentro de la gama

Pantone.

Esta informacion debe
ser transmitida al
impresor para que no
haya confusiones ni
errores en la

B/N consecucioén final del
color.

100% Blanco 50%



Pantone

Process Black

<
<
.X

C: 060
M: 060
Y: 060
K: 100

Q)
.UJ

R: 000
G: 000
B: 000

Web

#000000

White

C: 000
M: 000
Y: 000
K: 000

R: 255
G: 255
B: 255

# FFFFFF

186 C

C: 000
M: 100
Y: 100
K: 012

R: 206
G: 032
B: 035

# CE2023

2.4
Transcripcion
del color

Cada color de la gama
tiene su correspondiente
en otros sistemas de
color.

Aqui mostramos los de
uso mas frecuente. Estas
traducciones se deben
consultar y respetar.



d

otusourcing

& factory

Bell Gothic Std Black
ABCDEFGHIJKLMN OPQR
STUVWXYZ

0123456789

Bell Gothic Std Light Medio
ABCDEFGHIJKLMN OPQR
STUVWXYZ

0123456789

Bell Gothic Std Black
abcdefghijklmnopqr
stuvwxyz”
0123456789

Bell Gothic Std Light Medio
abcdefghijklmnopqr
stuvwxyz”
0123456789

2.5
Tipografias

Las tipografias son:

Bell Gothic Std Black
Bell Gothic Std Light Medio

Es necesario proporcionar
esta fuente tanto al
impresor como a todo el
personal que vaya a hacer
uso de la marca.

En el ZIP se incluyen las
fuentes.



aklbe

outsourcing & factory

Imagotipo

La tipologia no ha sufrido variaciones
y debe respetarse esta composicion
como forma vectorizada y Unica

claim

Espaciado letra sobre 0: 0 %
Espaciado palabra sobre 100: 100 %

2.6
Transformaciones
en tipografias

Las tipografias de la
Marca sufren
deformaciones que se
comentan en este
apartado.



corporativa engloba ademas de la marca en
N gue ésta se utiliza.

5 ejemplos especifican como debe ser
jotipo (y sus versiones) de manera que la
los requisitos necesarios de orden,
2gibilidad.

Distintos usos



3.1
Usos sobre

a 3 b e diversos fondos

outsourcing & factory

Siguiendo criterios de
legibilidad, la Marca (o
sus diferentes versiones)
no varia segun el fondo
sea de colores.

© Utilizamos los fondos
gue normalmente
acompafan a La Marca

- en la mayoria de
outsourcmg & factory situacion}és gréficas

La Marca pasa a BLANCO
en los casos de fondo
negro u oscuro.

En el caso de que el
fondo sea el mismo color
rojo, la Marca pasara a
monocromo en colores
negro y/o blanco.

outsourcing & factory



32
Usos correctos
del vectorizado

Descripcion de los usos
correctos de la marca en
formato vectorizado o
silueteado.

En este caso el color

siempre sera
monocromo y adaptado

outsourcing & ractory

(




3.3
La Marca dentro
de un texto

El Manual Corporativo es una herramienta de trabajo

imprescindible para mantener la integridad de nuestra Marca. Asi,

de esta forma resulta siempre plenamente reconocible para el

usuario y se mantiene fiel a los valores en base a los cuales ha

sido creada. En las paginas siguientes a3be se

ejemplifican los modos de uso, variaciones y aplicaciones de la Hombre de 1a Marca

Marca para lograr una Imagen Corporativa solida y coherente. dentro de un texto
deben tenerse en cuenta

A la hora de incluir el

los siguientes requisitos:

1. Debera ir en sus

El Manual Corporativo es una herramienta de trabajo colores corporativos o en
imprescindible para mantener la integridad de nuestra Marca. Asi, una de sus versiones

de esta forma resulta siempre plenamente reconocible para el monocromas.

usuario y se mantiene fiel a los valores en base a los cuales ha 5 Se utiliza la misma
sido creada. En las pdaginas siguientes a3be se tipologia del manuscrito.

ejemplifican los modos de uso, variaciones y aplicaciones de la
Marca para lograr una Imagen Corporativa sélida y coherente.



3.4
La Marca con
logos

a b e La Marca, en algunas
ocasiones, se vera
acompanada de la marca

outsourcing & factory

Tambien el logo del 25°
aniversario.

En estos casos la
composicion y
tonalidades se
configuran segun la
muestra.



en distintos elementos corporativos que
aterial grafico y corporativo mas usual.

epresentar la Marca en estos soportes o
eterminada en estos ejemplos de uso. Una
al proveedor se le entregara la version
espec ada uno de ellos y en los formatos de
archivo 2jor le convengan.

Aplicaciones



4.

aabe Papel carta

outsourcing & factory

El papel de carta ird la
Marca con el color
corporativo y se utilizara
la versién basica para las
paginas.

El resto de informacién
en sus colores.

Los logos de las marcas
del grupo al 15% de
negro

Papel carta
DIN A4

arcelona - T. 937966224 - M. 648 198 615
om - a3be.com




42
Sobre
americano

Las versiones de sobres
irdn siempre en los

o018 21080 colores corporativos.

1 '$810SSE0 8P BIAIY ©| P "EPAY
T'S 'AHOLOV4 ® ONIOENOSLNO

Sobre tipo americano.
220 x 110 mm.

CMYK

2 tintas
a e® Negro y Pantone 186C

outsourcing & factory




4.3
1§ '$2[0SSeQ 8P BIalY B] 3P ‘BPAY SO b re bO |Sa

T'S "AH019Y4 B ONIDENOSLNO

BUOJ39JBG 21080

Las versiones de sobres
irdn siempre en los
colores corporativos.

Sobre tipo bolsa.
320 x 230 mm.

CMYK

2 tintas
Negro y Pantone 186C

aklbe

outsourcing & factory




TAMANO REAL

a3dbe

outsourcing & factory

OUTSOURCING & FACTORY, S.L.

Avda. de la Riera de Cassoles, 57 - 08012 Barcelona
T.93796 62 24 - M. 648 198 615
info@a3be.com
a3be.com

4.4
Tarjeta genérica

La tarjeta simple y
genérica ird impresa dos
caras y a color.

Tamarfo: 85 x 55 mm.



TAMANO REAL

4.5
Tarjeta
personalizada

a 3 b e Las tarjetas

1 personalizadas seran
0utSOU|‘C|ng & faCtOI’y idénticas a las genéricas
y llevardn ademas estos
datos:

Nombre y primer
Apellido

Cargo que ocupa
Teléfono moévil
e-mail personal
QR VCARD

Xavier Gual
Project Manager

OUTSOURCING & FACTORY, S.L.
Avda. de la Riera de Cassoles, 57
08012 Barcelona

T.93796 6224 - M. 648 198 615
marketing@a3be.com

a3be.com




llevar la gestién hasta el final, con la
alquier proveedor que intervenga en la

e la Marca sobre cualquier medio o soporte,
ontacto a nuestro/s reponsable/s.

duda o necesidad para poder realizar su
diciones, pongase en contacto con nuestro
ajo y éste le facilitara el material que

archivo ZIP con todo lo necesario.

Datos de contacto



ZIP
CUALQU”ER CONSULTA El contenido del ZIP:
SOBRE EL MANUAL

- Manual (PDF)

- Fuentes (TTF)
- Vector .cdr/ai
- Archivos .jpeg .gif .eps

Soporte Técnico:
Tel. 93 796 62 26
info@a3be.com

Descargas on-line:
www.a3be.com/prensa



